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Demarche

Demarche 1

UNE DÉMARCHE GLOBALE

La création de ce guide s’inscrit dans une démarche glo-
bale d’attractivité touristique et fait suite à la création de 
l’Office de Tourisme et de Thermalisme Terra Volcana les 
Pays de Volvic, regroupant les trois Offices de Tourisme 
de Châtel-Guyon, Riom-Limagne et Volvic.

Faire découvrir notre territoire et ses richesses, ac-
croître notre notoriété, renforcer la fierté de nos habi-
tants... Chaque acteur pourra contribuer à atteindre ces 
objectifs en s’appuyant sur l’identité commune lors de ses 
actions de promotion et de communication.

Ce guide de marque est le fruit d’un travail mené entre 
des acteurs privés et publics du territoire et une agence 
de communication locale. Il se base sur une approche 
structurée et collaborative, visant à retranscrire avec le 
plus de fidélité possible l’essence de la destination telle 
qu’elle est perçue par les personnes qui l’habitent et la 
façonnent.

POURQUOI UN GUIDE ?

Ce guide pratique définira et codifiera l’univers visuel et 
sémantique de la destination Terra Volcana.

Simple, accessible et concret, il offre une utilisation 
sur-mesure pour définir et codifier l’univers visuel et 
sémantique de Terra Volcana. Les règles d’utilisation à 
suivre permettront de garder une cohérence d’ensemble 
et de préserver la force de la marque.
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Fondamentaux 2

L E S  A T T R I B U T S  &  C O M P É T E N C E S

L A  P E R S O N N A L I T É

L E S  V A L E U R S

L’A M B I T I O N

L E  P O S I T I O N N E M E N T

Fondamentaux
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Fondamentaux
 L E S  AT T R I B U T S  &  C O M P É T E N C E S

Les attributs et compétences du territoire constituent l’offre 
touristique, qui se structure autour de 4 axes forts

Vulcania / Volcan de Lemptegy  
Volvic, Impluvium 
Chaîne des puys - Faille  
de Limagne (UNESCO) 
Domaine Royal de Randan

Expérience / Exploration 
Découverte / Sensations 
Vibrer / Unique

PATRIMOINE & CULTURE
Pay d’art et d’histoire, 
Monuments /  
Architecture thermale  
Châteaux / Bourgs de caractère  
Villages vignerons 
Domaine Royal 
Pierre de Volvic / Musées 
Festivals / Artisanat

ART DE VIVRE
Gastronomie 
Gourmandise / Saveurs  
Traditions / Accueil 
Chaleureux / Calme

PATRIMOINE NATUREL 
PRÉSERVÉ
Volcans / Eau / Source  
Richesse géologique  
Fertilité / Espace 
Pierre / Paysages / Contrastes 
Air pur / Beauté authentique 
Environnement  
Terre nourricière...

LOISIRS NATURE
Activités nature / Sport 
sensations / Cyclotourisme 
Randonnée / Pêche équitation / 
Équilibre / Accessible à tous
...

SANTÉ
Station thermale européenne de 
l’intestin et de la rhumatologie 
Pleine santé / Thérapeutique 
naturelle / Prévention   
Mieux-être / Eau thermale 
unique / Minéralisation  
Soin / Cure / Efficacité 
thérapeutique 

BIEN-ÊTRE  
Cocooning / Se ressourcer  
Sérénité / Qualité de vie 
Se régénérer / Détente 
Parenthèse / Balnéothérapie 
Soins relaxants / Spa

PLEINE NATURE BIEN-ÊTRE 
THERMALISME

PATRIMOINE, CULTURE, 
ART DE VIVRE

SITES MAJEURS

2
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Fondamentaux
 L A  P E R S O N N A L I T É  L E S  V A L E U R S

Quels sont les traits de caractère qui nous distinguent 
des autres destinations et nous rendent uniques ?

Quelles sont les valeurs, fruits de notre histoire, 
qui nous rassemblent ?

authentique
ressourçante
énergisante

sereine
accueillante

pure
équilibrée

NATURELLE

VIVANTE

DIVERSIFIÉE

PRÉSERVÉE

AUTHENTICITÉ
Terre de simplicité, de pureté  

Terre qui ne triche pas

VITALITÉ
Terre d’énergie, de santé, de liberté  

où l’on se régénère

RESPECT
Terre où la nature est préservée  

Terre dont la quiétude contribue au bien-être

GÉNÉROSITÉ
Terre prodigue, terre fertile 

Terre accueillante et accessible qui favorise  
les rencontres, les échanges

CRÉATIVITÉ
Terre unique et diversifiée, propice à l’imagination et au rêve

2
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Fondamentaux
 L’A M B I T I O N

Où souhaitons-nous aller, quels sont nos objectifs ?

 L E  P O S I T I O N N E M E N T

FAIRE DÉCOUVRIR LA RICHESSE  
DE NOTRE TERRITOIRE, 

CONFORTER LE SENTIMENT  
DE FIERTÉ CHEZ NOS HABITANTS

Que Terra Volcana se positionne en tête des destinations 
santé et pleine nature françaises.

Que ses habitants deviennent les ambassadeurs  
de leur territoire.

UN TERRITOIRE CONTRASTÉ, 
DYNAMIQUE ET PRÉSERVÉ QUI RÉPOND  

À UNE QUÊTE DE SENS ET DE MIEUX 
VIVRE.

2
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POSITIONNEMENT

AMBITION

VALEURS

PERSONNALITÉ

ATTRIBUTS  
& COMPÉTENCES

Un territoire  
privilégié qui répond  
à une quête de sens  

et de mieux vivre

Authenticité, vitalité, respect, générosité,  
créativité

Faire découvrir la richesse  
de notre territoire, conforter le sentiment 

de fierté chez nos habitants

Naturelle, vivante, unique, diversifiée préservée, authentique
ressourçante, énergisante, sereine, accueillante, pure, équilibrée

Pleine nature, patrimoine naturel préservé, loisirs de plein-air, bien-être, 
thermalisme, santé, Patrimoine, culture, art de vivre, sites majeurs  

(Vulcania, Lemptegy, Volvic...)

Fondamentaux
 P O U R  R É S U M E R . . .

2
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Codage de marque

3

L’ U N I V E R S  S É M A N T I Q U E
signature

champs lexicaux
registres et tonalités

L’ U N I V E R S  V I S U E L
logo & bloc-marque 

cadres
fil d’Ariane

univers typographique
univers chromatiques

univers photographique
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 U N I V E R S  S É M A N T I Q U E   

Codage de marque

Le déploiement d’une marque s’exprime également à 
travers les prises de parole.

Employer la bonne tonalité, les bons mots ainsi que des 
expressions-clés, permettra de mettre en lumière la 
philosophie de Terra Volcana, et de porter ses messages 
avec force et cohérence.

3Univers semantique
 R È G L E S  D E  B A S E

> �Des phrases affirmatives, 
exclamatives et interrogatives

> �Des verbes d’action pour dynamiser 
les messages

> ��Des expériences vécues  
pour des contenus authentiques 

> �L’humour, le sourire, la proximité 
sont les bienvenus
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La signature pourra être déclinée en accroche  
sur les support de communication, au gré des messages  
à communiquer.

QUELQUES EXEMPLES  
DE DÉPLOIEMENT :

- Terre de partage
- Terre d’accueil
- Terre de culture
- Terre de sensations
- Terre de contrastes
- Terre de bien-être
- Terre de découvertes
- Terre de loisirs
- Terre d’histoire
- Terre de patrimoine
- Terre de saveurs
- Terre de traditions
- Terre de savoir-faire
...

3Univers semantique
 L A  S I G N AT U R E  L A  S I G N AT U R E

TERRE D’ÉMOTIONS

- naturalité, authenticité
- sentiment d’appartenance, ancrage 
- �redondance renforçant ces valeurs positives  

(Terra Volcana - Terre de promesses)

- ��une destination vivante, qui ne laisse  
pas indifférent

- �un terme ouvrant sur l’imaginaire  
et qui incite à tenter l’expérience

- �l’usage du pluriel qui induit une palette  
d’émotions variée, donc une offre  
touristique riche
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3Univers semantique
 É L É M E N T S  D E  L A N G A G E  É L É M E N T S  D E  L A N G A G E

AUTHENTICITÉ
L’authenticité peut être traduite par des témoignages,  
qui viennent relater à la première personne des 
expériences vécues.
Les témoignages permettent d’incarner les prises de 
paroles, et de passer d’une destination que l’on raconte 
à une destination que l’on vit.

Mots-clés 
nature, naturellement, préservation, honnêteté, 
spontannéité, vérité, unique, sincérité, sobriété, humble, 
réalité, simplicité, franchise, pureté, essence, limpide, 
sauvage, caractère, atemporel, juste, garantir, ressentir... 

Expressions-clés :
Caractère authentique, goût authentique, en vérité, 
naturellement inspiré, être naturel, qui ne triche pas, 
en toute simplicité, singulièrement étonnant, un autre 
regard, destination singulière...

VITALITÉ
La vitalité peut être ressentie à travers l’usage de 
verbes d’action, de phrases exclamatives ou encore 
de dialogues... Employer les champs lexicaux de la 
sensorialité permet en parallèle de renforcer l’idée de 
connexion entre le corps et l’esprit.

Mots-clés 
Vivant, énergisant, énergie, vivifiant, motivant, 
sensations, tonifier, se ressourcer, se régénérer, 
s’épanouir, équilibre, bienfait, bénéfique, salutaire, santé, 
bien-être, plaisir, volupté, liberté, se réaliser, guérir, 
sentir, exalter, respirer, caresser...

Expressions-clés :
Etre en forme, reprendre des forces, faire le plein 
d’énergie, être à l’écoute de ses sensations, prendre 
soin de soi, être éclatant de santé, respirer le bien-être, 
se reconnecter à soi-même, être plein de ressources, 
sourire à la vie, respirer le bonheur...
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Univers semantique
 É L É M E N T S  D E  L A N G A G E  É L É M E N T S  D E  L A N G A G E

RESPECT
La notion de respect est transversale à l’expérience 
interne et externe vécue par le client : repect de la 
nature, de l’environnement et respect de son corps,  
de ses besoins et rythmes.

Mots-clés 
respecter, préserver, se réaliser, se retrouver, calme, 
quiétude, harmonie, sérénité, équilibre, unité

Expressions-clés :
Être en harmonie, préserver l’environnement, respecter 
la nature, écrin naturel, le respect des origines, 
témoigner du respect...

CRÉATIVITÉ
Destination inspirante, Terra Volcana stimule 
la créativité par la beauté de ses paysages, son 
patrimoine historique et artistique ou encore ses 
nombreuses manifestations et festivals.

Mots-clés 
Découvertes, inspiration, art, curieux, insolite, 
différemment, spécifique, exceptionnel, remarquable, 
audace, liberté, évocateur, imaginaire, légendaire, 
subjuguer, inventer, innover...

Expressions-clés :
Source d’inspiration, naturellement inspiré, stimuler 
l’imagination, royaume de l’imaginaire, rêver 
librement...

GÉNÉROSITÉ
La générosité se manifeste à travers la convivialité  
des échanges et la diversité de l’offre touristique.

Mots-clés 
Accueil, écoute, échanges, rencontres, disponibilité, 
amitié, ouverture, solidaire, entraide, collectif, 
humain, chaleur, lien, connexion, bienveillance, offrir, 
communiquer, accompagner, transmettre, multiplicité, 
diversité, fertile, féconde, abondance...

Expressions-clés :
Etre à l’écoute, être accessible, donner sans compter, 
s’ouvrir aux autres, terre prodigue...

3
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 U N I V E R S  V I S U E L   

Codage de marque

Aucun élément ne devra interférer avec le logo dans sa zone de protection

La version monochrome du logo doit être privilégiée, et il est possible de le 
colorer en fonction de la composition à des fins de contraste ou d’harmonie
> Fichier vectoriel en annexe 

Logo

 Z O N E  D E  P R O T E C T I O N

3

x
x

xx

x
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Logo et bloc marque
 B L O C - M A R Q U E

3

Sur les supports print, le logo sera mis en valeur dans un bloc-marque, 
dont la couleur variera en fonction des tonalités des visuels associés. 

Le bloc-marque sera toujours positionné à bords perdus du document,  
en partie haute, basse ou à gauche. (Voir applications chapitre 4 pXX)

> Fichiers vectoriels en annexe

Marie Louise
 C O U V E R T U R E S  E T  M I S E S  E N  PA G E S  I N T É R I E U R E S

Un principe de Marie-Louise sera utilisé afin de mettre en valeur  
les photos, sur les couvertures des brochures thématiques notamment 
(voir pxx) ou au sein des mises en pages intérieures. Pour ces dernières, 
éviter tout systématisme.

Le bord inférieur 
présente un 
aspect rugueux 
et irrégulier 
évoquant les 
aspérités de 
la pierre et 
illustrant le 
caractère 
authentique de la 
destination.

O F F I C E  D E  T O U R I S M E

Il est possible d’intégrer la mention « Office de tourisme »  
au bloc-marque si cela est nécessaire.
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Encadres Bords rugueux
 M I S E S  E N  PA G E S  I N T É R I E U R E S  M I S E S  E N  PA G E S  I N T É R I E U R E S

 V I S U E L S  C L É S

3

Fil d Ariane

AUVERGNE      DOMAINE ROYAL DE RANDAN       terravolcana.com

Un fil d’Ariane sera apposé sur les visuels-clés (couvertures, affiches, 
insertions...) afin de faciliter la localisation de la destination. 

 > Exemples en annexe 

Des encadrés / pastilles à bords texturés pourront être utilisés pour 
mettre en valeur des éléments dans les mises en pages des éditions.

 > Fichiers vectoriel en annexe 

Les visuels ci-dessous permettront aux graphistes de composer 
leurs propres encadrés à bords texturés.

> Fichier vectoriel en annexe

CHÂTEL-GUYON, UNE 
DESTINATION BIEN-ÊTRE

Em enihit estius moditate voluptatus 
asincto quibus, eatqui corporem que 
iur reptam aut omnisit odiam iliatus 
rerescil eicia incipsum, sanienti omnis 
dolorestem eum veliberupta eatent 
arum alia doluptaquos eatia nos acearib 
earupti animinctotae dellam dolo.
Sanienti omnis dolorestem eum 
veliberupta eatent arum alia 
doluptaquos eatia 15

120

18

soins bien-être 
à la carte

sentiers de 
randonnée

variétés  
de pommes
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Univers typographique

 T I T R E S  P R I N C I PA U X

 A C C R O C H E S  /  S U R - T I T R E S

 T E X T E S  C O U R A N T S

DIN ALTERNATE
REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

MEDIUM
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

DINCOND-BLACK
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

Mabotim
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Les accroches et sur-titres emploieront la Din Condensed Black  
en capitales, avec unegrosse approche (entre 150 et 250).

La mabotim sera utilisée pour les titres principaux, à la condition  
que ceux-ci soient brefs. On veillera à l’utiliser avec parcimonie  
pour ne pas trop alourdir la composition et dans un corps suffisant  
pour permettre une bonne lisiblité.

On utilisera les différentes graisses de la Din Alternate pour hiérarchiser 
et structurer les informations.

3
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Univers typographique 3

POLICES DE SUBSTITUTION
Les polices suivantes sont gratuites et sous license libre.

Big Snow
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
> https://www.dafont.com/fr/big-snow.font

 T I T R E S  P R I N C I PA U X

 A C C R O C H E S  /  S U R - T I T R E S

OSWALD BOLD
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
> https://fonts.google.com/specimen/Oswald

 T E X T E S  C O U R A N T S

SOURCE SANS
REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

> https://fonts.google.com/specimen/Source+Sans+Pro
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Offrant une palette très variée, 
avec des nuances naturelles, 
profondes ou intenses, l’univers 
coloré de Terra Volcana reflète 
l’harmonie de teintes bien 
spécifiques au territoire. 

Univers chromatique
 L E S  E S S E N T I E L S

3

LES VERTS LES GRIS
LES BRUNS 

OCRES

LES BLEUS
LES ROUGES

ORANGÉS

Pantone 102-1C
C20 M100 J70 N15

R168 V38 B39

Pantone 357C
C96 M44 J89 N51

R31 V63 B43

Pantone 288C
C93 M47 J6 N45

R43 V69 B107

Pantone Black 3C
C42 M14 J18 N82

R44 V49 B51

Pantone 4695C
C43 M58 J51 N54

R80 V64 B61

Pantone 463C
C26 M60 J93 N40

R114 V82 B37

Pantone 465C
C16 M35 J59 N10

R187 V160 B08

Pantone 156C
C0 M18 J56 N7

R228 V204 B128

Pantone 1805C
C6 M100 J93 N15

R160 V0 B41

Pantone 5405C
C46 M19 J19 N57

R83 V92 B99

Pantone 431C
C35 M30 J32 N28
R135 V131 B126

Pantone 429C
C36 M20 J26 N7
R169 V175 B171 Pantone 1595C

C0 M86 J97 N0
R197 V70 B41

Pantone 157C
C0 M60 J88 N0
R213 V135 B57

Pantone 293C
C98 M68 J0 N0
R60 V80 B155

Pantone 312C
C85 M1 J31 N0
R86 V171 B185

Pantone 650C
C33 M10 J16 N3
R184 V199 B202

Pantone 370C
C52 M9 J88 N10
R133 V169 B75

Pantone 348C
C92 M6 J83 N1
R61 V155 B95

Pantone 382C
C37 M8 J100 N2
R169 V194 B52
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Univers chromatique
 L E S  V E R T S

3

Pantone 357C
C96 M44 J89 N51
R31 V63 B43

Pantone 3415C
C96 M27 J89 N30
R40 V99 B61

Pantone 375C
C56 M8 J100 N2

R132 V177 B58

Pantone 382C
C37 M8 J100 N2

R169 V194 B52

Pantone 621C
C22 M0 J17 N7

R202 V217 B207

Pantone 362C
C74 M24 J100 N11
R87 V134 B57

Pantone 344C
C50 M2 J48 N1
R157 V197 B158

Pantone 348C
C92 M6 J83 N1
R61 V155 B95

Pantone 384C
C30 M17 J87 N19

R155 V160 B65

Pantone 370C
C52 M9 J88 N10

R133 V169 B75
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Univers chromatique
 L E S  B L E U S

3

Pantone 288C
C93 M47 J6 N45
R43 V69 B107

Pantone 293C
C98 M68 J0 N0
R60 V80 B155

Pantone 563C
C76 M15 J43 N7

R97 V51 B148

Pantone 325C
C58 M2 J29 N0

R144 V193 B192

Pantone 650C
C33 M10 J16 N3
R184 V199 B202

Pantone 646C
C73 M23 J6 N39
R74 V104 B136

Pantone 542C
C82 M38 J10 N10
R83 V119 B165

Pantone 279C
C81 M37 J0 N0
R92 V130 B191

Pantone 312C
C85 M1 J31 N0
R86 V171 B185

Pantone 5425C
C53 M18 J21 N6
R141 V167 B180
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Univers chromatique
 L E S  G R I S

3

Pantone Black 3C
C42 M14 J18 N82
R44 V49 B51

Pantone Cool Grey 11C
C53 M29 J30 N64
R65 V71 B73

Pantone 437C
C43 M44 J28 N29

R119 V108 B117

Pantone Warm Grey 3C
C38 M31 J35 N9
R158 V155 B146

Pantone Warm Grey 2C
C12 M16 J25 N7
R211 V200 B179

Pantone 425C
C63 M52 J41 N48
R70 V70 B77

Pantone 431C
C46 M19 J19 N57
R83 V92 B99

Pantone 5405C
C46 M19 J19 N57
R83 V92 B99

Pantone 431C
C35 M30 J32 N28

R135 V131 B126

Pantone 429C
C36 M20 J26 N7
R169 V175 B171
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Univers chromatique
 L E S  R O U G E S  O R A N G É S

3

Pantone 1815C
C25 M92 J98 N34
R114 V39 B33

Pantone 1805C
C6 M100 J93 N15
R160 V0 B41

Pantone 1595C
C0 M86 J97 N0

R197 V70 B41

Pantone 471C
C22 M74 J88 N0

R171 V97 B59

Pantone 124C
C6 M48 J100 N0

R209 V155 B39

Pantone 102-1C
C20 M100 J70 N15
R168 V38 B39

Pantone 178C
C0 M86 J67 N0
R198 V68 B74

Pantone 1785C
C0 M94 J72 N0
R194 V39 B66

Pantone 152C
C0 M69 J88 N0
R207 V114 B55

Pantone 157C
C0 M60 J88 N0
R213 V135 B57



- 47 -- 46 -

Univers chromatique
 L E S  B R U N S  /  O C R E S

3

Pantone 4695C
C43 M58 J51 N54
R80 V64 B61

Pantone 5825C
C39 M50 J83 N47
R95 V81 B45

Pantone 4495C
C25 M52 J84 N23

R145 V112 B58

Pantone 729C
C9 M45 J70 N13

R186 V142 B85

Pantone 1345C
C1 M24 J44 N0

R236 V1206 B152

Pantone 476C
C44 M59 J71 N65
R62 V50 B38

Pantone 463C
C26 M60 J93 N40
R114 V82 B37

Pantone Warm Grey10
C36 M52 J60 N39
R109 V89 B71

Pantone 465C
C16 M35 J59 N10

R187 V160 B08

Pantone 156C
C0 M18 J56 N7

R228 V204 B128



- 49 -- 48 -

Univers photographique 3

 R È G L E S  D E  B A S E

> �Des points de vue subjectifs,  
des images immersives

> �Une chromie chaleureuse, une lumière 
capturée aux moments-clés (matin  
ou soir)

> �Des contrastes qui amènent 
du relief et de l’intensité

> ��De l’émotion et de la spontanéité,  
dans les prises de vue de personnages

PLEINE NATURE 
SPORT & LOISIRS

Alterner les points de vue subjectifs et cadrages serrés avec  
des visions d’ensemble pour illustrer à la fois l’action, les sensations  
et la majesté des grands espaces.
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PATRIMOINE, CULTURE 
& ART DE VIVRE

THERMALISME  
& BIEN-ÊTRE

Alterner gros plans et plans larges pour rythmer et mettre en valeur 
une perpective d’ensemble ou un détail. Mettre en scène  
des personnages permet de rendre plus vivantes les prises de vues.
Eviter les lumières crues qui écrasent, les chromies fades ou datées,  
le style documentaire.

Place aux sensations : bien-être, chaleur, sérénité... Pour cela veiller 
aux expressions des modèles et utiliser des plans serrés (massages, 
verre d’eau minérale, eau bouillonnante...).  
Rester attentif aussi à mêler les générations pour que l’ensemble des 
cibles soient représentées.

3
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GRANDS SITES PORTRAITS

Piocher parmi les photos de presse des grands sites celles  
qui s’accordent le mieux avec les préconisations générales  
(images immersives, émotion, spontanéité des personnages,  
relief et contrastes...)

Les photos doivent saisir des expériences et refléter des émotions 
spontanées (rires, émerveillement, plénitude, partage, convivalité...).

A proscrire : les poses figées, les tenues trop criardes.

3
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Applications

4DOCUMENT D’APPEL

R E N D E Z - V O U S  E N

A U V E R G N E       C H A Î N E  D E S  P U Y S        terravolcana.com

Terre d emotions

 > Fichiers source en annexe 
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BROCHURES

A U V E R G N E        R I O M        terravolcana.com

T E R R E  D ’ H I S T O I R E

Guide  
des activites

T E R R E   D ’A V E N T U R E S

Guide  
des activites

A U V E R G N E        V U L C A N I A        terravolcana.com

4 > Fichiers source en annexe 
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DOSSIER DE PRESSE

AUVERGNE       CHAÎNE DES PUYS       terravolcana.com

DOSSIER DE PRESSE 2019

Decouvrez notre  
nouvelle destination

4e DE COUVERTURE

OFFICE DE TOURISME

OUVERT TOUTE L’ANNÉE

BUREAU D’INFORMATION
DE CHÂTEL-GUYON

1 avenue de l’Europe
63140 Châtel-Guyon

Tél. 04 73 86 01 17

BUREAU D’INFORMATION
DE RIOM

27 place de la Fédération
63200 Riom

Tél. 04 73 38 59 45

BUREAU D’INFORMATION
DE VOLVIC

Place de l’Eglise
63530 Volvic

Tél. 04 73 33 58 73

 terravolcana.com

 > Fichiers source en annexe  > Fichiers source en annexe 
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ANNONCES-PRESSE 4 > Fichiers source en annexe 
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AFFICHAGE

D É C O U V R E Z  U N E

AUVERGNE       CHAÎNE DES PUYS       terravolcana.com

Terre 
d emotions

 > Fichiers source en annexe 
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RÉSEAUX SOCIAUX

1

 > Avatar en annexe 
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SITE INTERNET
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Annexes

5

LOGO
Logo_Seul

BLOC-MARQUE
Bloc-marque_Haut 
Bloc-marque_Bas 
Bloc-marque_Gauche

ÉLÉMENTS  
GRAPHIQUES
Encadré 
Pastille 
Bordures

ÉDITIONS
Document d’appel
Brochures
Dossier de presse
4e de couverture

VISUELS DIVERS
Campagne destination 
Annonces-presse

AVATAR
Avatar_TerraVolcana

FIL D’ARIANE
Exemples

TYPOGRAPHIES
Big Snow 
Oswald 
Source Pro
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Conception & réalisation : Mediafix
mediafix.net - 04 77 84 82 55

Crédits photo
Joël Damase - Henri Derus - J. Chabanne - Fred Murol-Ville de Châtel Guyon 
- Shutterstock - Fotolia

DROITS À L’IMAGE

Les photos présentées dans ce guide sont là à titre d’exemple 
et ne sont pas libres de droit.
Si vous souhaitez utiliser l’une d’enrte elles, renseignez-vous 
auprès de :

Office de tourisme Terra Volcana
Tél. 04 73 38 59 45

CONTACT
CÉDRIC CORRE
04 73 38 85 40

direction@terravolcana.com
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OFFICE DE TOURISME

 terravolcana.com


